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Alma Media Oyj Osavuosikatsaus 30.4.2015 klo 9.00

Alma Median osavuosikatsaus tammi-maaliskuulta 2015:

LIIKEVAIHTO JA LIIKEVOITTO LASKIVAT ENNAKOIDUSTI, KANSAINVALISTEN
LIIKETOIMINTOJEN VAHVA KASVU JATKUI

Taloudellinen kehitys tammi-maaliskuussa 2015:

- Liikevaihto 71,9 (72,7) milj. euroa, laskua 1,1 %.

- Verkkoliiketoiminnan liikevaihto kasvoi 0,3 % ja oli 23,8 (23,7) milj. euroa.

- Kayttokate ilman kertaluonteisia eria 5,3 (6,1) milj. euroa, laskua 12,2 %.

- Kayttokate 6,1 (6,8) milj. euroa, laskua 10,6 %.

- Liikevoitto ilman kertaluonteisia erii 1,9 (2,5) milj. euroa, 2,7 % (3,4 %) liikevaihdosta, laskua 22,6
- Liikevoitto 2,7 (3,2) milj. euroa eli 3,7 % (4,4 %) liikevaihdosta, laskua 16,9 %.

- Katsauskauden tulos 1,8 (2,2) milj. euroa, laskua 14,7 %.

- Tammi - maaliskuun liikevoittoon sisiltyy kertaluonteisia erid 0,8 (0,7) milj. euroa.

- Osakekohtainen tulos 0,02 (0,02) euroa.
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AVAINLUVUT 2015 2014 Muutos 2014
milj. euroa 1-3 1-3 % 1-12
Liikevaihto 71,9 72,7 -0,8 -1,1 295,4
Sisiltoliikevaihto 26,0 27,4 -1,4 -5,1 110,1
Sisiltomyynti, painettu 24,5 26,1 -1,6 -6,0 104,6
Sisaltomyynti, verkko 1,4 1,3 0,2 14,7 5,6
Mainosmyynnin liikevaihto 35,2 35,1 0,1 0,2 146,4
Mainosmyynti, painettu 16,7 16,9 -0,2 -1,3 73,7
Mainosmyynti, verkko 18,4 18,1 0,4 2,1 72,7
Palveluliikevaihto 10,8 10,2 0,5 5,2 38,8
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erii 70,0 70,4 -0,3 -0,5 274,6
Kayttokate ilman kertaluonteisia eria 5,3 6,1 -0,7 -12,2 35,1
Kayttokate 6,1 6,8 -0,7 -10,6 36,4
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 1,9 2,5 -0,6 -22.6 21,4
% liikevaihdosta 2,7 3,4 7,2
Liikevoitto (-tappio) 2,7 3,2 -0,5 -16,9 20,7
% liikevaihdosta 3,7 4,4 7,0
Tilikauden tulos 1,8 2,2 -0,3 -14,7 15,7
Tulos/osake, EUR (laimentamaton) 0,02 0,02 0,00 -20,0 0,19
Tulos/osake, EUR (laimennettu) 0,02 0,02 0,00 -20,0 0,19
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 23,8 23,7 0,1 0,3 94,5
Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta 33,1 32,6 32,0
Nikymait vuodelle 2015:

Alhainen korkotaso, heikentynyt euro ja laskenut 6ljyn hinta parantavat kasvun edellytyksia pitkalla

aikavililla, mutta vuoden 2015 osalta talouskasvun arvioidaan Euroopassa ja erityisesti Suomessa jaavan

edelleen heikoksi. Heikko talouden kokonaiskasvu vaikuttaa mainonnan mairaén, jonka ei arvioida
kasvavan Suomessa vuonna 2015.

Alma Media arvioi vuoden 2015 ensimmaisen vuosipuoliskon liikevaihdon ja liikevoiton ilman

kertaluonteisia erid laskevan vuoden 2014 ensimmaisen vuosipuoliskon tasosta. Vuoden 2014 ensimmaisen

vuosipuoliskon liikevaihto oli 148,4 milj. euroa ja liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 8,8 milj. euroa.



2 (26)
Toimitusjohtaja Kai Telanne:

Vuoden 2015 ensimmainen neljannes jatkui media-alalla alavireisena. Heikko suhdannetilanne seka
kotimaisen mainonnan markkinan vaimea kehitys rasittivat mediayhtididen liiketoimintaa. Mainonnan
maara laski TNS Media Intelligencen mukaan ensimmaiselld neljannekselld Suomessa 2,8 %
edellisvuodesta.

Alma Median ensimmaéisen neljanneksen liikevaihto pysyi ldhes edellisvuoden tasolla.
Rekrytointipalveluliiketoiminta kasvoi edelleen vahvasti itdisessd Keski-Euroopassa. Vuoden 2015
ensimmaiselld neljinnekselld ulkomainen rekrytointiliiketoiminta kasvoi yli 18 %.

Alma Median kotimaan litketoiminnan liikevaihto laski Suomen yleisen talouden tilanteen painamana.
Vaikea markkinatilanne heikensi muun muassa IL-Median seka kotimaisten digitaalisten palveluiden
tulosta. Sen sijaan yhtion Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentin liiketoiminta kehittyi hyvin. Digitaaliset
sisaltotuotot kasvoivat segmentissi 14,5 % ja kattoivat osittain painetun median siséltGtuottojen laskua.
Kauppalehden kavijamaarat kasvoivat tammikuussa 2015 toteutetun siséltGuudistuksen seurauksena. Myos
segmentin mainosmyynti painetussa mediassa ja verkossa kasvoi erityisesti maaliskuun hyvan kehityksen
ansiosta.

Vuoden 2015 alussa Alma Media osti markkinointi- ja myyntikonsepteja B2B-yrityksille rakentavan JM
Tieto Oy:n koko osakekannan. Kauppa vahvistaa Alma Median tietopalveluliiketoimintaa ja tukee yhtion
strategiaa laajentaa medialiiketoimintaa palveluiden suuntaan.

Alma Media toteutti ensimmaiselld neljannekselld rakenneuudistuksia kustannusliiketoiminnan
kannattavuuden parantamiseksi. Yhtion sanomalehtiliiketoiminta Kainuussa myytiin maaliskuussa SLP
Kustannus Oy:lle. Lisdksi Alma Media suunnittelee Lapissa ilmestyvien kahden péaivilehtensi, Lapin
Kansan ja Pohjolan Sanomien, tuotantotapaan merkittavia uudistuksia.

Mediatoimialan muutoksen vuoksi Alma Media on uudistanut viime vuosina voimakkaasti rakennettaan,
jonka seurauksena digitaalisen liiketoiminnan osuus on kasvanut yli kolmannekseen liikevaihdosta.
Samalla yhtié on kansainvalistynyt yritysostojen kautta. Toimintaympériston epavarmuuden yha jatkuessa
Alma Media panostaa edelleen uudistumiseen ja jatkaa investointejaan uuteen digitaaliseen
liiketoimintaan. Alma Media haluaa olla oman alansa digitaalinen suunnannayttija ja jatkaa pitkajanteista
kasvustrategiaansa tulevaisuuden digitaalisen liiketoiminnan kasvattamiseksi.

Lisatietoja:
Toimitusjohtaja Kai Telanne, puhelin 010 665 3500
Talous- ja rahoitusjohtaja Juha Nuutinen, puhelin 010 665 3873



ALMA MEDIA -KONSERNIN OSAVUOSIKATSAUS 1.1. - 31.3.2015

Tamain katsauksen tekstiosassa keskitytdan tammi-maaliskuun tulokseen. International Financial
Reporting Standards (IFRS) -standardien mukainen vertailu on tehty vuoden 2014 vastaavan jakson
lukuihin, ellei toisin ole mainittu. Taulukoiden luvut ovat itsenéisesti pyoristettyja lukuja.
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KONSERNIN TUNNUSLUKUJA 2015 2014 Muutos 2014
milj. euroa 1-3 1-3 % 1-12
Liikevaihto 71,9 72,7 -1,1 295,4
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erii 70,0 70,4 -0,5 274,6
Kayttokate ilman kertaluonteisia eria 5,3 6,1 -12,2 35,1
Kayttokate 6,1 6,8 -10,6 36,4
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eri 1,9 2,5 -22,6 21,4
% liikevaihdosta 2,7 34 7,2
Liikevoitto (-tappio) 2,7 3,2 -16,9 20,7
% liikevaihdosta 3,7 4,4 7,0
Tulos ennen veroja 2,1 2,7 -19,7 19,7
Tilikauden tulos 1,8 2,2 -14,7 15,7
Oman piddoman tuotto/ROE (vuosituotto)* 7,5 9,9 -24,2 16,4
Sijoitetun pddoman tuotto/ROI (vuosituotto)* 5,5 5,9 -7,0 9,7
Nettorahoituskulut 0,6 0,7 15,8 2,7
Nettorahoituskulut, % 0,8 0,9 0,9
Taseen loppusumma 267,4 2726 -1,9 256,1
Investoinnit 7,2 9,4 -23,7 14,4
Investoinnit % liikevaihdosta 10,0 13,0 4,9
Omavaraisuusaste-% 39,4 36,8 7,0 42,6
Velkaantumisaste (gearing), % 70,0 89,9 -22,1 68,5
Korolliset nettovelat 67,8 82,1 -17,4 71,1
Korollinen vieras padoma 84,5 95,9 -11,9 83,0
Koroton vieras paaoma 86,1 85,4 0,8 69,4
Henkil6st6 keskiméaarin kokoaikaisiksi muutettuna ilman lehdenjakajia 1739 1853 -6,2 1828
Lehdenjakajien lukumaéra keskiméérin 954 968 -1,5 985
Osakekohtaiset tunnusluvut
Tulos/osake, EUR (laimentamaton) 0,02 0,02 -20,0 0,19
Tulos/osake, EUR (laimennettu) 0,02 0,02 -20,0 0,19
Liiketoiminnan rahavirta/osake, EUR 0,20 0,22 -11,1 0,35
Oma padoma/osake, EUR 1,08 1,02 5,5 1,17
Osinko/osake, EUR 0,12
Efektiivinen osinkotuotto-% 4,4
Hinta/voitto-suhde (P/E) 14,6
Osakekannan markkina-arvo 216,6 209,9 3,2 207,6
Osakemaara keskimaarin
(1 000 osaketta)
- laimentamaton 75487 75487 75 487
- laimennettu 75487 75487 75 487
Osakemaara kauden lopussa
(1 000 osaketta) 75487 75487 75 487

) ks. osavuostkatsauksen laadintaperiaatteet.
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Strategia ja siihen liittyvit toimenpiteet katsauskauden aikana

Strategian painopisteini ovat monikanavasisillt, markkinointi- ja mainosratkaisut, digitaaliset palvelut
sekd voimavarojen ja osaamisen kehittdminen.

Monikanavasisilt6ja kehitettiin ensimmaiselld neljanneksella muun muassa Aamulehdessi, jossa julkaistiin
ensimmadinen digitaalinen iltapdivijulkaisu, Hetki. Julkaisu tarjoaa tiiviissa muodossa paivin tarkeimmat
uutiset, kiinnostavimmat puheenaiheet ja illan tarpit tilaajille. IL-Media jatkoi panostamistaan lifestyle-
sisdltoihin ja toi tammikuussa markkinoille uuden ruokapalvelun, Pippuri.fi:n. My6s Kauppalehti uudisti
verkkopalvelunsa sisalloltaan, ulkoasultaan ja tekniikaltaan.

Markkinointi- ja mainosratkaisujen osalta Alma Media lanseerasi mainostajille uusia ohjelmallisen
ostamisen kanavia, jotka tehostavat digimainonnan ostamisen prosesseja ja tehokkuutta. Lisdksi Alma
Median medioissa otettiin kaytt66n TNS Metrixin uusi mittaustapa verkkomedioiden kavijamaarien
seuraamiseksi. Uudistuksen my6ta mediat saavat aiempaa luotettavampaa tietoa sivustojensa
kavijaimaaristd. Alma Median lisdksi uuden mittaustavan suunnittelussa ovat olleet mukana muut Suomen
suurimmat mediatalot: Sanoma Media Finland, Yleisradio ja MTV.

Digitaalisia palveluita kehitettiin ensimmaiselld neljainneksellda muun muassa tyonhakupalvelu Monsterissa,
jossa lanseerattiin uusi tyontekijoille ja -hakijoille suunnattu Palkkadata-tyokalu. Uuden tyokalun avulla
Suomen tyomarkkinoilla olevat ihmiset voivat verrata palkkaansa tai palkkaodotuksiaan muiden
samanlaisissa tyotehtivissa tyoskentelevien ihmisten palkkoihin. Alma Media uudisti maaliskuussa myos
pienille ja keskisuurille yritykselle seka kuluttajille suunnattua Meedio.fi-markkinointipalveluaan. Palvelu
keskittyy tulevaisuudessa tarjouksiin ja kokoaa printista tutun tarjousmainonnan verkkoon yhden osoitteen
alle.

Alma Media osti ensimmaiselld neljannekselld koko osakekannan JM Tieto Oy:stéd, josta se omisti
aikaisemmin 20 %. JM Tiedon erityisosaamista on markkinointi- ja myyntikonseptien rakentaminen B2B-
yrityksille. Yrityksen tarjoomassa yhdistyvit rekisteri- ja analytiikkapalvelut, asiakashankintapalvelut seka
CRM- ja markkinointiteknologiat. JM Tiedon osaaminen tuo lisdarvoa myos muille Talousmedia ja
yrityspalvelut -yksikon toiminnoille, kuten Alma360:n asiakasmediaratkaisuille sekd Kauppalehden
mediamyynnille. JM Tieto organisoidaan osaksi Kauppalehti Tietopalvelut -liiketoimintaa kevdin 2015
kuluessa.

Alma Media vahvisti digitaalisia kasvuvalmiuksiaan liittymélla digitaalisiin palveluinnovaatioihin
keskittyvan Star-Tap -kiithdytysohjelman ensimmaéiseen kierrokseen. Ohjelman tavoitteena on tiivistaa
toimialan yhteisty6ta voimakkaasti uudistavien kasvuyritysten kanssa. Star-Tap-ohjelma on kehitetty
vastaamaan seka suuryrityksen ettd kasvuyrityksen tarpeisiin. Yhteisty6 kasvuyritysten kanssa tarjoaa Alma
Medialle uusia mahdollisuuksia digitaalisen kasvun nopeaan ja ketterdan etenemiseen.

Alma Media toteutti myds rakenneuudistuksia kustannusliiketoiminnan kannattavuuden parantamiseksi.
Yhtion sanomalehtiliiketoiminta Kainuussa myytiin maaliskuussa SLP Kustannus Oy:lle, ja kaupan myo6ta
maakuntalehti Kainuun Sanomat, kaupunkilehti Koti-Kajaani ja kolme tilattavaa paikallislehtei siirtyivat
Suomalainen Lehtipaino Oy:n tytaryhtion omistukseen. Lisdksi Alma Media suunnittelee Lapissa
ilmestyvien kahden pdivilehtensd, Lapin Kansan ja Pohjolan Sanomien, tuotantotapaan merkittavia
uudistuksia. Suunnitelman mukaan lehtien toimitukset, mediamyynti ja tuotanto yhdistettiisiin niin, etta
kesdkuun 2015 alusta Lapin alueella ilmestyisi kaytdnnossa yksi 6-paivdinen sanomalehti, Lapin Kansa. Sen
toinen painos jaettaisiin osittain erisiséltdisend Pohjolan Sanomina Kemi-Tornio-alueella. Samassa
yhteydessi lehtien verkko- ja mobiilipalvelut uudistettaisiin.

Suuret suomalaiset sanomalehtikustantajat perustivat ensimmaiselld neljannekselld uuden jakeluyhtion,
Jakeluyhtio Suomen, vastaamaan jakelupalveluiden valtakunnallisesta myynnista ja asiakaspalvelusta seka
kehittdmaan yhteisty6ta ja logistiikkaa jakelutoiminnassa. Uuden yhtion perustajaosakkaina ovat Alma
Mediaan kuuluvan Alma Manu Oy:n lisdksi Sanoma Media Finland Oy, Keskisuomalainen Oyj, Kaleva Oy,
TS-Yhtyma Oy, Kaakon Viestintd Oy seka Esan Kirjapaino Oy.

Markkinatilanne kotimaassa

Vuoden ensimmaisella neljainnekselld mainonnan kokonaismaara laski TNS Media Intelligencen mukaan
2,8 (laski 4,8) %. Mainonta kaupunki- ja sanomalehdissa laski 6,2 (laski 10,8) %, mutta kasvoi
verkkomediassa 6,1 (kasvoi 12,5) % vertailukaudesta. Iltapéivilehtien kappalemairdinen markkina laski
vuoden 2015 ensimmaiselld neljanneksella 12,1 (laski 9,7) %.
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Muutokset konsernirakenteessa vuonna 2015

Alma Media osti JM Tieto Oy:n koko osakekannan, joka toteutettiinn vaiheittaisena hankintana. Alma
Media omisti aikaisemmin yhtiosta 20 %. JM Tieto Oy on B2B-myynnin tehostamiseen erikoistunut yhtio,
joka keskittyy markkinointitietoon ja sen hyodyntdmiseen. Kevidan 2015 kuluessa JM Tieto organisoidaan
osaksi Kauppalehti Tietopalvelut -liiketoimintaa.

Alma Median sanomalehtiliiketoiminta Kainuussa siirtyi uudelle omistajalle, SLP Kustannus Oy:lle.
Toteutuneessa kaupassa maakuntalehti Kainuun Sanomat, kaupunkilehti Koti-Kajaani ja kolme tilattavaa
paikallislehted siirtyivit Suomalainen Lehtipaino Oy:n tytaryhtion omistukseen. Liiketoimintakaupasta ei
muodostu tulosvaikutusta Alma Median vuoden 2015 ensimmaisen neljainneksen tulokseen. Osapuolet
eivit julkista kauppahintaa.

Konsernin liikevaihto ja tulos tammi-maaliskuussa 2015
Liikevaihto laski vuoden ensimmaisella neljanneksella 1,1 % 71,9 (772,7) milj.euroon.

Sisiltoliikevaihto laski 5,1 % 26,0 (27,4) milj.euroon. Siséltoliikevaihdon lasku vertailukauden tasosta johtui
painetun median levikkien pienenemisesta. Digitaalisista jakelukanavista saatavien siséltGtuottojen kasvu ei
riittanyt kattamaan painetun median siséltotuottojen laskua.

Mainosmyynnin liikevaihto kasvoi 0,2 % 35,2 (35,1) milj.euroon. Painettujen lehtien mainosmyynti laski
1,3 % vertailukauden tasosta ja oli 16,7 (16,9) milj.euroa. Verkkomainosmyynti kasvoi 2,1 % 18,4 (18,1)
milj.euroon.

Palveluliikevaihto oli 10,8 (10,2) milj. euroa. Palveluliikevaihtoon sisiltyvat mm. Kauppalehti
Tietopalveluiden, asiakasmedian ratkaisuja tuottavan Alma 360-ryhmén ja E-kontaktin liiketoiminnot seka
Alma Manun konsernin ulkoisille asiakkaille myydyt paino- ja jakelupalvelut.

Kokonaiskulut laskivat ensimmaiselld neljanneksella 0,3 milj. euroa eli 0,4 %, ja olivat 70,1 (70,4) milj.
euroa. Kokonaiskuluihin siséltyvit katsauskauden poistot ja arvonalentumiset olivat 3,4 (3,6) milj. euroa.

Liikevoitto ilman kertaluonteisia erié oli 1,9 (2,5) milj. euroa, 2,7 (3,4) % liikevaihdosta. Liikevoitto oli 2,7
(3,2) milj. euroa, 3,7 (4,4) % liikevaihdosta. Liikevoittoon siséltyy nettomairaisesti kertaluonteisia eria 0,8
(0,7) milj. euroa.

Tammi - maaliskuun 2015 tulos oli 1,8 (2,2) milj. euroa ja tulos ilman kertaluonteisia eria 1,1 (1,4) milj.
euroa.

Liiketoimintasegmentit

Alma Median raportoitavat segmentit ovat Digitaaliset kuluttajapalvelut, Talousmedia ja yrityspalvelut,
Valtakunnallinen kuluttajamedia ja Aluemedia. Konsernin emoyhtion tuottamat keskitetyt palvelut seka
koko konsernia koskevat keskitetyt digitaaliset tukipalvelut kisitellddn segmenttiraportoinnin ulkopuolella.

Konsernissa on viisi toimintasegmenttia alla olevan taulukon mukaisesti. Samankaltaisia tuotteita ja
palveluita tuottavat toimintasegmentit on yhdistelty raportoitaviksi segmenteiksi, koska niiden
taloudellinen tuloksellisuus ja ominaispiirteet ovat samanlaisia.

RAPORTOITAVA SEGMENTTT: TOIMINTASEGMENTTTI:
Digitaaliset kuluttajapalvelut Markkinapaikat
Alma Diverso
Talousmedia ja yrityspalvelut Talousmedia ja yrityspalvelut
Valtakunnallinen
Valtakunnallinen kuluttajamedia kuluttajamedia
Aluemedia Aluemedia

Aluemedia-segmentti raportoitiin aiemmin nimelld Alueellinen Media. Segmentin sisillossi ei ole
tapahtunut muutoksia.



LIIKEVAIHTO JA -VOITTO SEGMENTEITTAIN
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LIIKEVAIHTO 2015 2014 Muutos 2014
milj. euroa 1-3 1-3 % 1-12
Digitaaliset kuluttajapalvelut

Ulkoinen liikevaihto 14,2 13,3 54,4

Segmenttien vélinen liikevaihto 0,3 0,3 1,4
Digitaaliset kuluttajapalvelut yhteensa 14,5 13,6 6,7 55,8
Talousmedia ja yrityspalvelut

Ulkoinen liikevaihto 13,4 13,6 52,0

Segmenttien vilinen liikevaihto 0,4 0,2 1,1
Talousmedia & yritystieto yhteensa 13,8 13,7 0,3 53,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia

Ulkoinen liikevaihto 8,6 11,2 44,4

Segmenttien vilinen liikevaihto 1,3 0,3 2,5
Valtakunnallinen kuluttajamedia yhteensa 9,9 11,5 -13,9 46,9
Aluemedia

Ulkoinen liikevaihto 33,2 33,4 137,7

Segmenttien vilinen liikevaihto 1,7 1,7 7,5
Aluemedia yhteensi 34,9 35,1 -0,7 145,2
Eliminoinnit ja kohdistamattomat toiminnot -1,2 -1,3 -5,6
Yhteensi 71,9 72,7 -1,1 205,4
LIIKEVOITTO / -TAPPIO 2015 2014 Muutos 2014
milj. euroa * 1-3 1-3 % 1-12
Digitaaliset kuluttajapalvelut 2,7 2,2 26,1 10,7
Talousmedia ja yrityspalvelut 2,5 2,1 18,7 6,5
Valtakunnallinen kuluttajamedia -0,3 1,1 -127,6 3,1
Aluemedia 0,4 0,2 83,8 8,3
Segmentit yhteensa 5,3 5,6 -5,5 28,6
Kohdistamattomat toiminnot -2,6 -2,4 -9,8 -7,9
Yhteensa 2,7 3,2 -16,9 20,7

* Sisdltdci kertaluonteiset er<it.



Digitaaliset kuluttajapalvelut
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Digitaaliset kuluttajapalvelut -segmentin Suomessa toimivat palvelut ovat Etuovi.com, Vuokraovi.com,
Monster.fi, Autotalli.com, Telkku.com, Kotikokki.net, E-kontakti.fi sekd Meedio.fi. Ulkomailla toimivat
palvelut ovat Jobs.cz, Prace.cz, Topjobs.sk, CV Online, Profesia.sk, MojPosao.net, Monster.hu,

Monsterpolska.pl sekda Monster.cz .

AVAINLUVUT 2015 2014 Muutos 2014
(milj. euroa) 1-3 1-3 % 1-12
Liikevaihto 14,5 13,6 6,7 55,8
Kotimaan toiminnot 5,4 5,5 -2,2 22,0
Ulkomaan toiminnot 9,1 8,1 12,8 33,8
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erid 11,8 11,5 2,4 46,8
Kayttokate ilman kertaluonteisia eria 4,1 3,5 16,0 14,8
Kayttokate 4,1 3,5 16,0 16,5
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eri 2,7 2,2 26,1 9,2
% liikevaihdosta 18,8 15,9 16,4
Liikevoitto 2,7 2,2 26,1 10,7
% liikevaihdosta 18,8 15,9 19,2
Henkil6sto keskiméarin kokoaikaisiksi muutettuna 505 478 5,6 491
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 14,5 13,6 6,7 55,8
Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta 100,0 100,0 100,0
OPERATIIVISEN TOIMINNAN TUNNUSLUVUT 2015 2014 2014
1-3 1-3 1-12

Verkkopalvelut, eri selaimia viikossa keskiméaarin (1000 kpl) *
Etuovi.com 615,9 532,4 533,8
Autotalli.com 128,7 126,4 111,8
Monster.fi 182,0 131,5 127,2
Telkku.com 816,7 790,2 735,5
Kotikokki.net 472,3 391,3 408,7
Meedio.fi 46,2 67,2 58,6

*) TNS Gallup on muuttanut eri selainmittareiden laskentatapaa vuoden 2015 alusta lukien. Eri selainten lukua korjattiin

aikaisemmin ns. korjausalgoritmilla, jolla pyrittiin arvioimaan mm. mittaus-cookien poistaneiden mddrdd. Tamd korjausalgoritmi

on poistettu ja nykyisin raportoidaan suoraan raakaselaimia. Tdmdn vuoksi luvut eivdt ole vertailukelpoisia aikaisempiin

selainlukuihin.

Tammikuu - maaliskuu 2015

Segmentissa raportoitu City24-liiketoiminta myyntiin marraskuussa 2014. Myydyn liiketoiminnan vaikutus

segmentin vertailukauden liikevaihtoon oli 0,4 milj. euroa ja liikevoittoon -0,1 milj. euroa.

Vuoden 2015 ensimmaiselld neljinnekselld Digitaaliset kuluttajapalvelut -segmentin litkevaihto kasvoi 6,7

% ja oli 14,5 (13,6) milj. euroa. Kokonaisuudessaan rekrytointiliiketoiminnan liikevaihto kasvoi 14,6 %
katsauskaudella ja sen osuus segmentin liikevaihdosta oli 73,3 (68,2) % vuoden 2015 ensimmaisella

neljannekselli. Kotimaan liikevaihdon lasku 2,2 % johtui p44osin kotimaan heikosta markkinatilanteesta.

Katsauskauden kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria olivat 11,8 (11,5) milj. euroa.

Digitaaliset kuluttajapalvelut -segmentin liikevoitto oli 2,7 (2,2) milj. euroa. Liikevoitto oli 18,8 (15,9) %
liikevaihdosta. Erityisesti kannattavuus parani Tsekin ja Slovakian rekrytointiliiketoiminnoissa.

Segmentissi ei raportoitu kertaluonteisia eria.
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Talousmedia ja yrityspalvelut

Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentti on erikoistunut taloudellisen informaation seka liike-elaméan
hyotytiedon ja markkinointiratkaisujen tuottamiseen. Sen tunnetuin tuote on Suomen johtava talousmedia
Kauppalehti. Segmenttiin kuuluvat myos Kauppalehti Tietopalvelut, toimitilapalveluita tuottava
Objektvision.se seki asiakasmedian ratkaisuja tuottava Alma 360 -ryhma.

AVAINLUVUT 2015 2014 Muutos 2014
(milj. euroa) 1-3 1-3 % 1-12
Liikevaihto 13,8 13,7 0,3 53,0
Sisiltoliikevaihto 4,0 4,0 -1,2 16,2
Mainosmyynnin liikevaihto 4,0 3,9 4,4 15,6
Palveluliikevaihto 5,8 5,9 -1,5 21,2
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erii 11,9 12,4 -4,4 46,4
Kayttokate ilman kertaluonteisia eria 2,1 1,5 41,1 7,1
Kayttokate 2,7 2,3 20,0 7,3
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eri 1,9 1,4 41,3 6,7
% liikevaihdosta 14,0 10,0 12,6
Liikevoitto 2,5 2,1 18,7 6,5
% liikevaihdosta 18,2 15,4 12,2
Henkil6sto keskiméarin kokoaikaisiksi muutettuna 238 339 -29,8 259
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 5,8 6,0 -3,2 22,8
Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta 42,2 43,8 43,0
OPERATIIVISEN TOIMINNAN TUNNUSLUVUT1 2015 2014 2014
1-3 1-3 1-12

Verkkopalvelut, eri selaimia viikossa keskimaarin (1000 kpl)*)
Kauppalehti.fi 1011,8 799,9 772,9
Tarkastettu levikki (1000 kpl) 1-12
Kauppalehti 50,7

*) TNS Gallup on muuttanut eri selainmittareiden laskentatapaa vuoden 2015 alusta lukien. Eri selainten lukua korjattiin
aikaisemmin ns. korjausalgoritmilla, jolla pyrittiin arvioimaan mm. mittaus-cookien poistaneiden mddrdd. Tamd korjausalgoritmi
on poistettu ja nykyisin raportoidaan suoraan raakaselaimia. Tdmdn vuoksi luvut eivdt ole vertailukelpoisia aikaisempiin
selainlukuthin.

Tammikuu - maaliskuu 2015

Tammikuussa 2015 hankittiin markkinointi- ja myyntikonseptien rakentamiseen B2B-yrityksille
erikoistunut JM Tieto, joka raportoidaan osana Kauppalehti Tietopalvelut kokonaisuutta. Hankinnan
vaikutus segmentin palveluliikevaihtoon oli 0,8 milj. euroa ja kannattavuuteen 0,2 milj. euroa.
Helmikuussa 2014 myydyn BNS-liiketoiminnan vaikutus vertailukauden palveluliikevaihtoon oli 0,7 milj.
euroa ja kannattavuuteen 0,1 milj. euroa.

Talousmedia ja yrityspalvelu -segmentin liikevaihto kasvoi 0,3 % 13,8 (13,7) milj. euroon.
Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 42,2 (43,8) %.

Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentin sisaltoliikevaihto oli 4,0 (4,0) milj. euroa. Digitaaliset
sisdltotuotot kasvoivat 14,5 % ja kattoivat osittain painetun median sisaltétuottojen laskua. Kauppalehden
tammikuussa toteuttaman siséltéuudistuksen seurauksena sivuston kavijamaarat kasvoivat.

Vuoden ensimmaisen neljanneksen mainosmyynti oli 4,0 (3,9) milj. euroa. Mainosmyynti painetussa
mediassa ja verkossa kasvoi vertailukaudesta erityisesti maaliskuun hyvin kehityksen ansiosta.

Segmentin palvelumyynti oli 5,8 (5,9) milj. euroa. Palvelumyyntii laski asiakaslehti- ja
tietopalveluliiketoiminnan liikevaihdon heikentyminen.

Segmentin kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erid olivat 11,9 (12,4) milj. euroa. Kokonaiskuluja laski
asiakaslehtilitketoimintaan tehdyt kustannussaastotoimenpiteet, jotka paransivat liiketoiminnan
kannattavuutta.
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Talousmedia ja yrityspalvelu -segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 1,9 (1,4) milj. euroa ja

liikevoitto 2,5 (2,1) milj. euroa. Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 14,0 (10,0) % liikevaihdosta.

Kertaluonteisena erdna raportoitiin JM Tiedon vaiheittaiseen hankintaan liittyvd myyntivoitto, 0,6 milj.

euroa.

Valtakunnallinen kuluttajamedia

Valtakunnallinen kuluttajamedia -segmentissa raportoidaan IL-Median eri julkaisupalvelut.

AVAINLUVUT 2015 2014 Muutos 2014
(milj. euroa) 1-3 1-3 % 1-12
Liikevaihto 9,9 11,5 -13,9 46,9
Sisaltoliikevaihto 6,4 6,9 -6,9 28,5
Mainosmyynnin liikevaihto 3,5 4,6 -24,6 18,4
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria 10,2 10,4 -1,5 43,2
Kayttokate ilman kertaluonteisia eria -0,3 1,2 -126,9 3,8
Kayttokate -0,3 1,2 -126,9 3,2
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria -0,3 1,1 -127,6 3,7
% liikevaihdosta -3,1 9,8 7,8
Liikevoitto -0,3 1,1 -127,6 3,1
% liikevaihdosta -3,1 9,8 6,6
Henkil6sto keskimaarin kokoaikaisiksi muutettuna 148 150 -1,4 160
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 2,5 3,4 -24,8 12,7
Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta 25,5 29,2 27,0
OPERATIIVISEN TOIMINNAN TUNNUSLUVUT 2015 2014 2014
1-3 1-3 1-12
Verkkopalvelut, eri selaimia viikossa
keskimairin (1000 kpl)*)
Iltalehti.fi 5193,3 4233,6 4 225,3
Tarkastettu levikki (1000 kpl)
Tltalehti 71,2

*) TNS Gallup on muuttanut ert selainmittareiden laskentatapaa vuoden 2015 alusta lukien. Eri selainlukua korjattiin aikaisemmin
ns. korjausalgoritmilla, jolla pyrittiin arvioimaan mm. mittaus-cookien poistaneiden mddrdd. Tamd korjausalgoritmi on poistettu
Jja nykyisin raportoidaan suoraan raakaselaimia. Tamdn vuoksi luvut eivdt ole vertailukelpoisia aikaisempiin selainlukuihin.

Tammikuu - maaliskuu 2015

Valtakunnallinen kuluttajamedia -segmentin liikevaihto laski tammi-maaliskuussa 13,9 % 9,9 (11,5) milj.
euroon. Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 25,5 (29,2) %.

Segmentin sisltoliikevaihto laski tammi-maaliskuussa 6,9 % 6,4 (6,9) milj. euroon, mika johtui ldhinna

Iltalehden levikin laskusta.

Segmentin mainosmyynti laski 24,6 % ja oli 3,5 (4,6) milj. euroa. Painetun median mainosmyynti laski
23,0 %. Segmentin verkkomainosmyynti laski 25,2 % ja oli 2,5 (3,3) milj. euroa. Sosiaalisen median kanavat

painoivat kotimaan digimainonnan hintatasoa seki laskivat Iltalehden markkinaosuutta.

Segmentin kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erii olivat 10,2 (10,4) milj. euroa. Kokonaiskulujen laskuun
vaikutti erityisesti paino- ja jakelukulujen viheneminen painetun median myynnin laskun my6ta. Toisaalta

panostukset verkkoliiketoimintaan kasvattivat kuluja.

Segmentin liikevoitto oli -0,3 (1,1) milj. euroa, -3,1 (9,8) % liikevaihdosta. Segmentissa ei raportoitu

kertaluonteisia eria.
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Aluemedia

Aluemedia -segmentissa raportoidaan Alma Aluemedian yli 30 sanomalehden kustannustoiminta ja
konsernin paino- ja jakeluyhtio Alma Manu. Segmentin tunnetuin media on Aamulehti.

AVAINLUVUT 2015 2014 Muutos 2014
(milj. euroa) 1-3 1-3 % 1-12
Liikevaihto 34,9 35,1 -0,7 145,2

Siséltoliikevaihto 15,7 16,5 -5,1 65,5

Mainosmyynnin liikevaihto 14,4 14,5 -0,3 62,5

Palveluliikevaihto 4,8 4,1 15,8 17,2
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erii 34,8 35,0 -0,6 135,8
Kayttokate ilman kertaluonteisia eria 1,0 1,8 -41,2 14,7
Kayttokate 1,2 1,8 -30,6 14,7
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 0,2 0,2 -10,0 9,6

% liikevaihdosta 0,5 0,6 6,6
Liikevoitto 0,4 0,2 83,8 8,3

% liikevaihdosta 1,0 0,6 5,7
Henkil6sto keskiméaarin kokoaikaisiksi muutettuna ilman lehdenjakajia 683 730 -6,4 758
Lehdenjakajien lukumaéira keskiméadrin 954 968 -1,5 985
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 0,9 0,8 15,0 3,7
Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta 2,7 2,3 2.6
OPERATIIVISEN TOIMINNAN 2015 2014 2014
TUNNUSLUVUT 1-3 1-3 1-12

Verkkopalvelut, eri selaimia viikossa keskimaarin (1000 kpl)*

Aamulehti.fi 451,4 421,0 433,8

Tarkastettu levikki (1000 kpl)

Aamulehti 106,8
Painovolyymi (1 000 kpl) 64758 62661 256 034
Paperin kdytto (tonnia) 5729 6 669 23 956

*) TNS Gallup on muuttanut eri selainmittareiden laskentatapaa vuoden 2015 alusta lukien. Eri selainten lukua korjattiin
aikaisemmin ns. korjausalgoritmilla, jolla pyrittiin arvioimaan mm. mittaus-cookien poistaneiden mddrdd. Tamd korjausalgoritmi
on poistettu ja nykyisin raportoidaan suoraan raakaselaimia. Tdmdn vuoksi luvut eivdt ole vertailukelpoisia aikaisempiin
selainlukuthin.

Tammikuu - maaliskuu 2015

Maaliskuussa 2015 myytiin segmentissa raportoidut lehdet Kainuun Sanomat seka 2-péiviiset Koti-
Kajaani, Yla-Kainuu, Kuhmolainen ja Sotkamo-lehti. Lehtien yhteenlaskettu liikevaihto vuonna 2014 oli
noin 11,5 miljoonaa euroa. Myynnin vaikutus osavuosikatsauksen vertailuihin on liikevaihdossa 0,9 milj.
euroa ja liikevoitossa -0,1 milj. euroa.

Aluemedia-segmentin liikevaihto oli tammi-maaliskuussa 34,9 (35,1) milj. euroa. Verkkoliiketoiminnan
osuus segmentin liikevaihdosta oli 2,7 (2,3) %.

Segmentin siséltoliikevaihto laski tammi-maaliskuussa 5,1 % 15,7 (16,5) milj. euroon.

Segmentin mainosmyynti laski 0,3 % ja oli 14,4 (14,5) milj. euroa. Painetun median mainosmyynti laski 0,7
%. Segmentin verkkomainosmyynti kasvoi 11,2 % ja oli 0,6 (0,5) milj. euroa. Myos painetun median
mainosmyynti kasvoi ilman myydyn Kainuun liiketoiminnan vaikutusta.

Segmentin palveluliikevaihto kasvoi 15,8 % 4,8 (4,1) milj. euroon.

Segmentin kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erid olivat 34,8 (35,0) milj. euroa ja kokonaiskulut 34,8

(35,0) milj. euroa. Kokonaiskuluja laskivat niin sanomalehtien kuin painotoiminnan
tehostamistoimenpiteet.
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Alma Media suunnittelee Lapissa ilmestyvien kahden piivélehtensd, Lapin Kansan ja Pohjolan Sanomien
toimitusten, mediamyynnin ja tuotannon yhdistamistd kesdkuun 2015 alusta. Samassa yhteydessé lehtien
verkko- ja mobiilipalvelut uudistetaan. TyOnantajan arvion mukaan suunnitelman toteutuessa mahdolliset
henkilostovaikutukset vahentavit Lapin lehtien henkiloston tarvetta enimmilldan 30 henkilotyovuodella.

Segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia erii oli 0,2 (0,2) milj. euroa ja liikevoitto 0,4 (0,2) milj. euroa.
Liikevoitto ilman kertaluonteisia erié oli 0,5 (0,6) % liikevaihdosta. Segmentin kertaluonteiset erat 0,2 milj.
euroa liittyivit kiinteiston myyntivoittoon sekd uudelleenjirjestelykuluihin.

Osakkuusyhtiot

Alma Media -konserni omistaa Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentissa raportoitavasta Talentum
Oyj:std yhteensa 32,14 %. Talentumin hallussa olevat yhtion omat osakkeet on laskettu mukaan osakkeiden
kokonaismasraan. Alma Median osavuosikatsaukseen omistus Talentumissa on yhdistelty siten, etta
Talentumin omia osakkeita ei ole huomioitu osakkeiden kokonaisméaarassa. Alma Median tassa
osavuosikatsauksessa kaytetty omistusosuus on 32,45 %.

OSUUS OSAKKUUSYRITYSTEN TULOKSISTA 2015 2014 2014
(milj. euroa) 1-3 1-3 1-12
Digitaaliset kuluttajapalvelut 0,0 -0,1 0,0
Talousmedia ja yrityspalvelut

Talentum Oyj 0,2 0,1 1,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,0 0,0 0,0
Aluemedia 0,0 0,0 0,0
Muut osakkuusyritykset 0,1 0,1 0,7
Yhteensi 0,3 0,1 1,7

Kertaluonteiset erit

Kertaluonteinen erd on kokonaisvaltainen tuotto tai kulu, joka syntyy kerran tai harvoin tapahtuvan asian
seurauksena. Konserni esittdi kertaluonteisina erini liitketoimintojen tai omaisuuserien myynneista tai
lopetuksista aiheutuvat voitot tai tappiot, toiminnan uudelleenjirjestelyista aiheutuvat voitot tai tappiot,
sekai litkearvon ja omaisuuserien arvonalentumistappiot. Kertaluonteiset erat kirjataan tuloslaskelmaan
aiheuttamisperiaatteensa mukaiseen tuotto- tai kuluryhmaan.

KERTALUONTEISET ERAT 2015 2014 2014
milj. euroa 1-3 1-3 1-12
Digitaaliset kuluttajapalvelut
Arvonalentumistappiot -0,2
Myyntivoitot 1,7

Talousmedia & yritystieto

Arvonalentumistappiot -0,5
Uudelleenjarjestelykulut -0,5
Myyntivoitot ja —tappiot 0,6 0,7 0,7

Valtakunnallinen kuluttajamedia

Uudelleenjarjestelykulut -0,6
Aluemedia

Arvonalentumistappiot -1,3

Uudelleenjarjestelykulut -0,1 -0,1

Myyntivoitot ja —tappiot 0,3 0,1
Kohdistamattomat

Uudelleenjarjestelykulut -0,2
LIIKEVOITON KERTALUONTEISET ERAT 0,8 0,7 -0,7

KERTALUONTEISET ERAT TULOKSESSA ENNEN VEROJA 0,8 0,7 -0,7
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Tase ja rahoitusasema

Konsernitaseen loppusumma oli maaliskuun 2015 lopussa 267,4 (272,6) milj. euroa. Konsernin
omavaraisuusaste oli maaliskuun lopussa 39,4 % (36,8 %) ja oma padoma osaketta kohden oli 1,08 (1,02)
euroa.

Konsernin liiketoiminnan rahavirta oli tammi-maaliskuussa 14,9 (16,7) milj. euroa. Rahavirta ennen
rahoitusta oli 12,3 (24,3) milj. euroa.

Konsernilla oli korollisia velkoja maaliskuun lopussa yhteensi 84,5 (95,9) milj. euroa. Maaliskuun lopussa
korollisista veloista rahoitusleasingvelkoja oli yhteensa 68,5 milj. euroa, lainoja rahoituslaitoksilta 8,0 milj.
euroa ja lyhytaikaisia yritystodistuksia 8,0 milj. euroa.

Maaliskuun lopussa konsernin korollinen nettovelka oli 67,8 (82,1) milj. euroa.

Alma Medialla on kaytettavissa kaksi 20,0 milj. euron suuruista, sitovaa rahoituslimiittis, jotka olivat
31.3.2015 kokonaan kayttamatta. Sen lisdksi yhtiolla on 100 milj. euron yritystodistusohjelma Suomessa.
Yritystodistusohjelmasta oli 31.3.2015 kiytetty 8,0 milj. euroa.

Alma Medialla ei ollut yritysjarjestelyiden yhteydessa syntyneita kdypaian arvoon tulosvaikutteisesti
kirjattavia rahoitusvaroja 31.3.2015. Kaypaan arvoon tulosvaikutteisesti kirjattavat rahoitusvelat olivat 2,9
(0,3) milj. euroa.

Investoinnit

Alma Media -konsernin investoinnit olivat tammi-maaliskuussa 2015 yhteensa 7,2 (9,4) milj. euroa.
Katsauskauden investoinnit koostuivat osakkuusyhtié JM Tieto Oy:n lunastamisesta konserniyhtioksi seka
normaaleista kiytto- ja yllapitoinvestoinneista.

INVESTOINNIT 2015 2014 2014
milj. euroa 1-3 1-3 1-12
Digitaaliset kuluttajapalvelut 0,3 8.4 10,5
Talousmedia ja yrityspalvelut 6,2 0,3 1,2
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,1 0,1 0,3
Aluemedia 0,3 0,3 1,1
Segmentit yhteensa 6,8 9,1 13,0
Kohdistamattomat toiminnot 0,4 0,3 1,4
Yhteensi 7,2 9,4 14,4
Hallinto

Alma Media Oyj:n 17.3.2015 pidetty varsinainen yhtiokokous valitsi yhtion hallituksen jaseniksi Niklas
Herlinin, Esa Lagerin, Petri Niemisvirran, Perttu Rinnan, Erkki Soljan, Catharina Stackelberg-
Hammarénin ja Harri Suutarin. Yhtickokouksen jilkeen pitdméassaan jarjestaytymiskokouksessa hallitus
valitsi puheenjohtajakseen Harri Suutarin.

Hallitus valitsi my0s jasenet valiokuntiinsa. Tarkastusvaliokunnan jaseniksi valittiin Perttu Rinta ja
Catharina Stackelberg-Hammarén seki Esa Lager puheenjohtajaksi. Nimitys- ja palkitsemisvaliokunnan
jaseniksi valittiin Esa Lager, Niklas Herlin ja Erkki Solja seka Petri Niemisvirta puheenjohtajaksi.

Alma Media Oyj:n hallitus on arvioinut, etti Perttu Rintaa, Esa Lageria ja Niklas Herlinid lukuun ottamatta
hallitukseen valitut henkil6t ovat yhtiosta ja sen merkittavista osakkeenomistajista riippumattomia. Edella
mainitut jisenet on arvioitu riippumattomiksi yhtiostd, mutta riippuvaisiksi sen merkittavista
osakkeenomistajista.

Hallituksen sihteeriksi valittiin Alma Media Oyj:n lakiasiainjohtaja Mikko Korttila.

Yhtiokokous valitsi yhtion tilintarkastajaksi PricewaterhouseCoopers Oy:n ja paivastuullisena
tilintarkastajana toimii KHT Markku Launis.

Alma Media Oyj noudattaa Arvopaperimarkkinayhdistys ry:n 15.6.2010 antamaa, 1.10.2010 alkaen
voimassa olevaa Suomen listayhtididen hallinnointikoodia sellaisenaan. Palkka- ja palkkioselvitys vuodelta
2014 on julkaistu 13.2.2015 yhtion internet-sivuilla osoitteessa www.almamedia.fi/sijoittajille.
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Selvitys hallinto- ja ohjausjarjestelmésta on julkaistu yhtion internet-sivuilla osoitteessa
www.almamedia.fi/sijoittajille.

Osinko

Yhtiokokous paatti hallituksen ehdotuksen mukaisesti, etta tilikaudelta 2014 ei jaeta osinkoa. Yhti6lli ei ole
kertyneiti voittovaroja.

Sijoitetun vapaan oman pidioman rahaston kiyttiminen

Yhtiokokous paatti hallituksen ehdotuksen mukaisesti, ettd yhtion taseen 31.12.2014 mukaisesta sijoitetun
vapaan oman padoman rahastosta kiytetdan 36 420 000 euroa tappion kattamiseen. Tappion kattamisella
parannetaan edellytyksia voitonjakoon tulevina tilikausina.

Piadomanpalautus

Yhtiokokous paatti hallituksen ehdotuksen mukaisesti jakaa padomanpalautuksena 0,12 euroa osakkeelta
sijoitetun vapaan oman padoman rahastosta. Yhtiokokoushetkella yhti6lla oli 75 486 853 osaketta, minka
perusteella palautettava méara oli 9 058 422,36 euroa. Pddomanpalautus maksettiin osakkeenomistajalle,
joka oli maksun tdsmaytyspaivana 19.3.2015 merkitty osakkeenomistajaksi Euroclear Finland Oy:n
pitdimaian Alma Media Oyj:n osakasluetteloon. Pidomanpalautus maksettiin hallituksen ehdotuksen
mukaisesti 26.3.2015.

Muut yhtiokokouksen péaiatokset

Yhtiokokous valtuutti hallituksen paattdmaéan enintdan 754 000 osakkeen hankkimisesta yhdessa tai
useammassa eriassi. Ehdotettu valtuutuksen enimmaism&ira on noin 1 prosenttia yhtién koko
osakemaarasti. Osakkeet hankitaan yhtion vapaalla omalla pddomalla sddnnellylld markkinalla NASDAQ
OMX Helsinki Oy:n jarjestimissa kaupankaynnissa sen saantojen ja ohjeiden mukaisesti, minka vuoksi
hankinta tapahtuu suunnatusti eli muuten kuin osakkeenomistajien omistamien osakkeiden suhteessa.
Osakkeiden hankkimisesta maksettavan vastikkeen tulee perustua yhtion osakkeen hintaan sdannellylla
markkinalla siten, ettd hankittavien osakkeiden vihimmaishinta on osakkeen alin sddnnellylla markkinalla
noteerattu markkinahinta valtuutuksen voimassaoloaikana ja enimmaishinta vastaavasti osakkeen korkein
saannellylla markkinalla noteerattu markkinahinta valtuutuksen voimassaoloaikana. Osakkeita voidaan
hankkia yhtion padomarakenteen kehittdmiseksi, yrityskauppojen tai muiden jarjestelyjen rahoittamiseksi
tai toteuttamiseksi tai johdon tai avainhenkiliden kannustinohjelmien toteuttamisessa tai muutoin
edelleen luovutettaviksi tai mitatoitdviksi. Valtuutus on voimassa seuraavaan varsinaiseen
yhtiokokoukseen saakka, kuitenkin enintdan 30.6.2016 saakka.

Yhtiokokous valtuutti hallituksen paattaimadn osakeannista omia osakkeita luovuttamalla. Valtuutuksen
perusteella voidaan antaa enintdén 754 000 osaketta. Ehdotettu valtuutuksen enimmé&ismaara vastaa noin 1
prosenttia yhtion koko osakemaarista. Hallitus voi valtuutuksen perusteella paattaa osakeannista
suunnatusti eli osakkeenomistajien etuoikeudesta poiketen. Hallitus voi kayttaa valtuutusta yhdessa tai
useammassa erassa. Hallitus voi kayttaa valtuutusta yhtion johdon tai avainhenkil6iden
kannustinohjelmien toteuttamiseksi. Valtuutus on voimassa seuraavaan varsinaiseen yhtickokoukseen
saakka, kuitenkin enintdin 30.6.2016 saakka.

Yhtiokokous valtuutti hallituksen paattamaan osakeannista. Valtuutuksen perusteella voidaan antaa
enintdin 15 000 000 osaketta. Ehdotettu valtuutuksen enimmaisméaara vastaa noin 20 % yhtion koko
osakemairastid. Osakeanti voidaan toteuttaa antamalla uusia osakkeita tai luovuttamalla yhtion hallussa
olevia osakkeita. Hallitus voi valtuutuksen perusteella paattd4 osakeannista suunnatusti eli
osakkeenomistajien etuoikeudesta poiketen. Hallitus voi kayttaa valtuutusta yhdessa tai useammassa
erassi. Hallitus voi kayttaa valtuutusta yhtion padomarakenteen kehittdmiseksi, omistuspohjan
laajentamiseksi, yrityskauppojen tai muiden jarjestelyiden rahoittamiseksi tai toteuttamiseksi tai muihin
hallituksen paattamiin tarkoituksiin. Valtuutusta ei kuitenkaan saa kiyttaa yhtion johdon tai
avainhenkil6iden kannustinohjelmien toteuttamiseksi. Valtuutus on voimassa seuraavaan varsinaiseen
yhtickokoukseen saakka, kuitenkin enintdan 30.6.2016 saakka. Tama valtuutus kumoaa varsinaisessa
yhtiokokouksessa 20.3.2014 paatetyn osakeantivaltuutuksen.

Yhtiokokous paitti hallituksen ehdotuksen mukaisesti perustaa osakkeenomistajien nimitystoimikunnan.
Nimitystoimikunnan tehtdvana on valmistella hallituksen jasenten valintaan ja palkitsemiseen liittyvat
ehdotukset varsinaiselle yhtickokoukselle. Samalla yhtiokokous hyviksyi hallituksen ehdotuksen
mukaisesti osakkeenomistajien nimitystoimikunnan tydjarjestyksen. Osakkeenomistajien
nimitystoimikunta koostuu neljasta osakkeenomistajien nimedmasta jasenesta, jotka valitsevat
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keskuudestaan puheenjohtajan. Lisdksi yhtion hallituksen puheenjohtaja toimii nimitystoimikunnan
asiantuntijajiseneni.Hallituksen puheenjohtajan tehtaviana on pyytaa varsinaista yhtickokousta edeltavana
kalenterivuonna 30.9. osakkeenomistuksen perusteella neljaa suurinta osakkeenomistajaa kutakin
nimeamé&an yhden jasenen osakkeenomistajien nimitystoimikuntaan. Osakkeenomistajia edustavien
jasenten nimedmisoikeus on niilli neljalla osakkeenomistajalla, jotka ovat rekisterdity varsinaista
yhtickokousta edeltavini kalenterivuonna 30.9. Euroclear Finland Oy:n pitdméaan yhtion osakasluetteloon,
jajoiden osuus timan osakasluettelon mukaan yhtion kaikkien osakkeiden tuottamista dénista on suurin.
Mikali osakkeenomistaja ei halua kayttda nimedmisoikeuttaan, nimedmisoikeus siirtyy osakasluettelon
mukaan seuraavaksi suurimmalle omistajalle, jolla muutoin ei olisi nimeédmisoikeutta. Osakkeenomistajien
nimitystoimikunnan tyGjarjestys on saatavilla Alma Media Oyj:n internet-sivuilla osoitteessa
www.almamedia.fi/sijoittajille/hallinto/yhtiokokous/yhtiokokous-2015.

Osake

Tammi-maaliskuussa NASDAQ OMX:n Helsingin porssissd vaihdettiin yhteensa 978 632 Alma Median
osaketta, mika vastasi 1,3 % osakkeiden kokonaismairasta. Osakkeen paiatoskurssi katsauskauden
viimeisend kaupankayntipdivina 31.3.2015 oli 2,87 euroa. Katsauskauden alin kaupankayntikurssi oli 2,75
euroa ja ylin 3,24 euroa.

Optio-ohjelma ja osakepalkkiojirjestelmi

Alma Medialla on optio-ohjelma 2009. Optio-ohjelma on konsernin johdon kannustus- ja
sitouttamisjarjestelma. Jos kaikki merkintdoikeudet kaytetdan, 2009 optio-ohjelma laimentaa aikaisempien
omistajien omistusta enintdan 2,0 %. Tarkemmat tiedot optio-ohjelmista on esitetty osavuosikatsauksen
liitetiedoissa.

Alma Media Oyj:n hallitus on hyvaksynyt uuden pitkéan aikavilin osakepohjaisen kannustinjarjestelyn
perustamisen yhtion johdolle ja eriille avainhenkiléille. LTT 2015 -jarjestely koostuu vuosittain alkavista
yksittéisistd osakepalkkio-ohjelmista, joista kukin on ehdollinen hallituksen erilliselle hyviksynnaille.
Kussakin yksittdisessa ohjelmassa on kolme padelementtia: sijoitus yhtion osakkeisiin edellytyksend
ohjelmaan osallistumiselle, osakesijoitukseen perustuvat lisdosakkeet sekd mahdollisuus ansaita
suoriteperusteisia lisdosakkeita. LTI 2015 -jarjestelyn ensimmaiseen, vuonna 2015 alkavaan ohjelmaan on
oikeutettu osallistumaan enintidén 35 henkil6a.

Hallituksen muut valtuutukset

Hallituksella ei ole voimassa muita valtuuksia.

Markkinatakaus

Alma Media Oyj:n osakkeelle ei ole voimassaolevaa markkinatakausta.

Liputusilmoitukset

Vuoden 2015 ensimmaiselld neljinnekselld yhtio ei vastaanottanut Arvopaperimarkkinalain 9 luvun 5
pykélan mukaisia ilmoituksia omistusosuuden muuttumisesta.

Riskit ja riskienhallinta

Alma Media -konsernissa riskienhallinnan tehtdva on arvioida ja hallinnoida jatkuvasti osana operatiivista
toimintaa kaikkia yritystoiminnassa esiintyvid mahdollisuuksia, uhkia ja riskeja asetettujen tavoitteiden
saavuttamiseksi ja toiminnan jatkuvuuden turvaamiseksi.

Riskienhallintaprosessin avulla tunnistetaan ja hallitaan riskit, kehitetdén riskienhallintakeinoja ja
raportoidaan riskeista sddnnollisesti riskienhallintaorganisaatiolle. Riskienhallinta on osa Alma Median
sisdistd valvontaa ja niin ollen osa hyvia johtamis- ja hallintojarjestelmaa. Maarillisille ja laadullisille
riskeille asetetaan kirjalliset rajat ja menettelytavat konsernin riskienhallintajirjestelmassa.

Alma Median merkittivimmit strategiset riskit ovat painetun median osalta lehtien lukijam&érien
merkittava lasku, mainosmyynnin pysyva vihentyminen seka jakelukustannusten merkittava nousu.
Mediatoimiala muuttuu mediakdyton muutosten ja teknologian kehittymisen my6ta. Alma Median
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strategisena tavoitteena on vastata tdhan haasteeseen uusiutumalla ja kehittimalla uusia liiketoimia
digitaalisissa kuluttaja- ja yrityspalveluissa.

Talouden suhdannevaihtelut heijastuvat mainosmyynnin kehitykseen. Mainosmyynti kattaa noin puolet
konsernin liikevaihdosta. Liiketoimintoihin kotimaan rajojen ulkopuolella, mm. Iti- ja Keski-Euroopan
maissa, liittyy maakohtaisia riskeja markkinoiden kehittymisen ja taloudellisen kasvun osalta.
Liiketoiminnan laajentuminen kotimaan ulkopuolelle on vihentéanyt yhdella markkina-alueella toimimisen
riskia.

Operatiivisista riskeista tirkeimmat ovat tietotekniikan ja -liikenteen hiiriot seki painotoiminnan
keskeytyminen.

Kestéivi kehitys

Alma Media on eettiselld ohjeistuksellaan sitoutunut tukemaan YK:n Global Compact -aloitteen
ihmisoikeuksia, tyovoimaa, ympéarist6a ja korruption torjuntaa koskevia perusperiaatteita. Alma Media
osallistuu vuosittain sijoittajille suunnattuun Carbon Disclosure Project -ilmastoraportointiin (CDP), jossa
se sijoittui lokakuussa 2014 pohjoismaisten mediayhtiéiden kirkeen. Lisiksi Alma Median osake on
sisdllytetty OMX GES Sustainability Finland -indeksiin. Alma Media on jaseneni Nordic Media CR Forum-
ja Finnish Business & Society (FIBS) -yritysvastuuverkostoissa. Tammikuussa 2015 Alma Media liittyi FIBS
ry:n monimuotoisuus-verkoston jaseneksi ja allekirjoitti monimuotoisuussitoumuksen.

Alma Median liiketoiminnan merkittavimmat ymparistovaikutukset liittyvat hankintoihin, paino- ja
jakelutoimintaan seka kiinteistoihin. Vuonna 2014 yhtion lehtipainoissa kaytettiin 23 956 (23 489) tonnia
sanomalehtipaperia. Alma Media kaytti vuonna 2014 sahkoenergiaa 13 298 (16 333) megawattituntia.
Sahkonkulutus laski edellisvuodesta 18,6 %. Lisatietoja konsernin Kestava media -yritysvastuuohjelmasta
on saatavilla Alma Median verkkosivuilla.

Tilikauden jéilkeiset tapahtumat
Alma Median tytaryhtio Alma Media Kustannus Oy on myynyt Kemijarvella ilmestyvan Koti-Lappi-
kaupunkilehden 1.5.2015 alkaen.

ALMA MEDIA OYJ
Hallitus
Alma Median taloudellinen kalenteri vuonna 2015

- Osavuosikatsaus tammi-kesdkuulta 2015 tiistaina 21.7.2015 noin klo 9.00
- Osavuosikatsaus tammi-syyskuulta 2015 perjantaina 23.10.2015 noin klo 9.00
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LAAJA TULOSLASKELMA 2015 2014 Muutos 2014
(milj. euroa) 1-3 1-3 % 1-12
LIIKEVAIHTO 71,9 72,7 -1,1 295,4
Liiketoiminnan muut tuotot 0,9 0,9 -0,9 3,2
Materiaalit ja palvelut 19,2 19,1 0,8 7755
Tyosuhde-etuuksista aiheutuneet kulut 31,2 31,5 -0,9 120,8
Poistot ja arvonalentumiset 34 3,6 51 15,7
Liiketoiminnan muut kulut 16,3 16,2 0,5 64,0
LIIKEVOITTO 2,7 3,2 -16,9 20,7
Rahoitustuotot 0,1 0,1 -41,9 0,4
Rahoituskulut 0,6 0,8 -19,5 3,1
Osuus osakkuusyritysten tuloksesta 0,3 0,1 115,6 1,7
TULOS ENNEN VEROJA 2.4 2,7 -10,3 19,7
Tuloverot 0,6 0,5 7,6 4,0
TILIKAUDEN TULOS 1,8 2,2 -14,7 15,7
MUUT LAAJAN TULOKSEN ERAT:
Erit, joita ei myohemmin siirreta tulosvaikutteiseksi

Etuuspohjaisen nettovelan (tai omaisuuserian) uudelleen

maarittamisesta johtuvat erat 0,0 0,0 -0,4

Verot eristd, joita ei myohemmin siirreta tulosvaikutteisiksi 0,0 0,0 0,0
Erit, jotka saatetaan myohemmin siirtaa tulosvaikutteiseksi

Muuntoerot 0,3 0,4 0,2

Osuus osakkuusyrityksissé kirjatuista muista laajan tuloksen

eristi 0,1 -0,1 -0,4

Vakuutusmatemaattiset voitot ja tappiot 0,0 0,0 0,0

Tilikauden muut laajan tuloksen eriin liittyvat verot 0,0 0,0 0,0
Tilikauden muut laajan tuloksen erit verojen jilkeen 0,3 0,3 -0,6
TILIKAUDEN LAAJA TULOS YHTEENSA 2.2 2.5 15,1
Tilikauden tuloksen jakautuminen:
- Emoyhtion omistajille 1,4 1,7 14,2
- Maaraysvallattomille omistajille 0,4 0,4 1,5
Tilikauden laajan tuloksen jakautuminen:
- Emoyhtion omistajille 1,7 2,0 13,6
- Maaraysvallattomille omistajille 0,4 0,4 1,5
Emoyhtion omistajille kuuluvasta tilikauden tuloksesta laskettu
osakekohtainen tulos:
- Tulos/osake, euroa 0,02 0,02 0,19
- Tulos/osake (laimennettu), euroa 0,02 0,02 0,19
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TASE

(milj. euroa) 31.3.2015 31.3.2014  31.12.2014
VARAT

PITKAAIKAISET VARAT

Liikearvo *) 73,7 71,6 69,7
Muut aineettomat hyodykkeet 38,8 41,2 38,2
Aineelliset

kiyttoomaisuushyodykkeet 74,8 84,8 76,2
Osuudet osakkuusyrityksissa 24,7 25,5 25,7
Muut rahoitusvarat 3,9 3,8 3,9
Laskennalliset verosaamiset 1,4 1,5 1,3
LYHYTAIKAISET VARAT

Vaihto-omaisuus 1,0 1,2 1,3
Tilikauden verotettavaan tuloon

perustuvat verosaamiset 1,9 0,0 1,2
Myyntisaamiset ja muut saamiset 30,5 29,1 26,6
Rahavarat 16,7 13,9 12,0
VARAT YHTEENSA *) 267,4 2726 256,1
(milj. euroa) 31.3.2015 31.3.2014  31.12.2014
OMA PAAOMA JA VELAT

Osakepddoma 45,3 45,3 45,3
Ylikurssirahasto 7,7 7,7 7,7
Muuntoerot *) -2,3 -2,3 -2,5
Kertyneet voittovarat 30,4 26,2 38,0
Emoyhtion omistajille kuuluva oma

padoma 81,2 76,9 88,5
Maaraysvallattomien omistajien

osuus 15,6 14,4 15,2
OMA PAAOMA YHTEENSA *) 96,8 91,3 103,7
VIERAS PAAOMA

PITKAAIKAISET VELAT

Pitkaaikaiset korolliset velat 69,8 77,2 70,9
Laskennalliset verovelat 7,2 6,8 6,9
Elikevelvoitteet 2,7 2,6 2,7
Muut pitkaaikaiset velat 0,3 0,4 0,3
LYHYTAIKAISET VELAT

Lyhytaikaiset rahoitusvelat 18,3 19,5 12,8
Saadut ennakot 21,4 24,6 12,9
Tilikauden verotettavaan tuloon

perustuvat verovelat 0,0 0,8 0,0
Varaukset 0,3 4,1 0,4
Ostovelat ja muut velat 50,5 45,4 45,5
VELAT YHTEENSA 170,5 181,3 152,5
OMA PAAOMA JA VELAT

YHTEENSA 267,4 2726 256,1

* Vertailutietoa vuodelta 2014 on muutettu litkearvon valuuttakurssimuutoksesta johtuen. Muutoksen vaikutuksesta litkearvo ja

aineettomat hyodykkeet pienenivdt 2,1 milj. eurolla.
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LASKELMA KONSERNIN OMAN PAAOMAN MUUTOKSISTA

Sarakeotsikot:

A = Osakepddoma

B = Ylikurssirahasto

C = Muuntoerot

D = Kertyneet voittovarat

E = Yhteensa

F = Maaraysvallattomien omistajien osuus
G = Oma padoma yhteensa

Emoyhtion omistajille kuuluva oma padoma

milj. euroa A B C D E F G
Oma pddoma 1.1.2015 45,3 7,7 -2,5 38,0 88,5| 15,2 103,7
Tilikauden tulos 1,4 1,4 0,4 1,8
Muut laajan tuloksen erat 0,3 0,1 0,3 0,0 0,3
Liiketoimet omistajien kanssa
Emoyhtion osingonjako -9,1 -9,1 -9,1
Tytaryritysten osingonjako 0,0 0,0
Osakkeina toteutettavat ja
maksettavat optiot

Liiketoimintojen yhdistymiset

Osuus osakkusyhtiéiden omaan pddomaan kirjatuista erista 0,0 0,0 0,0 0,0
Oma pidioma 31.3.2015 453 7,7 -2,3 304| 82| 156 96,8
milj. euroa
Oma péiioma 1.1.2014 *) 453 7,7 -2,7 355| 858| 25 88,3
Tilikauden tulos 1,7 1,7 0,4 2,2
Muut laajan tuloksen erit *) 0,4 -0,1 0,3 0,3
Liiketoimet omistajien kanssa
Emoyhtion osingonjako -7,5 7,5 7,5
Tytaryritysten osingonjako -0,5 -0,5
Osakkeina toteutettavat ja
maksettavat optiot 0,1 0,1 0,1
Liiketoimintojen yhdistymiset -3,5 -3,5| 12,1 8,6
Osuus osakkusyhtiéiden omaan pddomaan kirjatuista erista 0,0 0,0 0,0 0,0
Oma piddoma 31.3.2014 *) 45,3 7,7 -2,3 26,2 76,0 | 14,4 91,3

* Vertailutietoa vuodelta 2014 on muutettu litkearvon valuuttakurssimuutoksesta johtuen. Muutoksen vaikutuksesta litkearvo ja
aineettomat hyodykkeet pienenivdt 2,1 milj. eurolla.
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RAHAVIRTALASKELMA 2015 2014 2014
(milj. euroa) 1-3 1-3 1-12
LIIKETOIMINNAN RAHAVIRTA

Tilikauden voitto 1,8 2,2 15,7
Oikaisuerit 3,9 3,7 15,7
Kayttopaaoman muutos 11,1 12,9 2.8
Saadut osingot 0,1 0,0 1,2
Saadut korot 0,0 0,0 0,2
Maksetut korot ja muut rahoituskulut -0,6 -0,6 -2,5
Maksetut verot -1,5 -1,5 -6,6
Liiketoiminnan rahavirta yhteensa 14,9 16,7 26,5
INVESTOINTIEN RAHAVIRTA

Investoinnit aineellisiin ja

aineettomiin hyodykkeisiin -0,5 -1,1 -3,5
Aineellisten ja aineettomien

hyodykkeiden luovutustulot 0,3 0,0 1,0
Investoinnit muihin sijoituksiin -0,1 0,0 -0,1
Tytaryritysten ja liikketoimintojen

hankinta -2,3 0,4 -0,2
Osakkuusyritysten hankinta 0,0 -0,5 -0,7
Tytaryritysten myynti ja palautuneet hankintamenot 0,0 8,8 12,0
Osakkuusyritysten myynti ja pddoman

palautukset 0,0 0,0 0,0
Investointien rahavirta yhteensa -2,6 7,6 8.4
Rahavirta ennen rahoitusta 12,3 24,3 34,9
RAHOITUKSEN RAHAVIRTA

Pitkaaikaisten lainojen nostot 0,0 0,0 6,5
Lyhytaikaisten lainojen nostot 20,0 69,0 152,5
Lyhytaikaisten lainojen

takaisinmaksut -18,5 -83,7 -185,9
Korollisten saamisten muutos 0,0 0,0 0,0
Maksetut osingot -9,1 -8,1 -8,3
Rahoituksen rahavirta yhteensa -7,6 -22,7 -35,2
Rahavarojen muutos

(lisdys + / vahennys -) 4,7 1,6 -0,3
Rahavarat kauden alussa 12,0 12,3 12,3
Valuuttakurssien muutosten vaikutus 0,0 0,0 0,0
Rahavarat kauden lopussa 16,7 13,9 12,0
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Hankitut liiketoiminnot 2015

Alma Media on toteuttanut seuraavat yritysjarjestelyt vuoden 2015 aikana

Liiketoiminto Hankintahetki Hankintaosuus

Talousmedia ja yrityspalvelut segmentti
JM Tieto Oy Verkkopalvelu 1.1.2015 80 %

JM Tieto Oy yrityshankinta toteutettiin vaiheittaisena hankintana. Konsernin aiempi omistusosuus yhtiosta
oli 20 %.

Hankittujen liiketoimintojen alkavat taseet konsernissa, kokonaishankintahinta ja rahavirtavaikutus:

Yhdistamisessa

milj. eur kirjatut kayvét arvot
Aineelliset hyodykkeet 0,0
Aineettomat hyodykkeet 1,7
Myyntisaamiset ja muut saamiset 0,7
Rahavarat 0,6
Yhteensi 31
Laskennalliset verovelat 0,3
Ostovelat ja muut velat 0,7
Yhteensi 1,0
Nettovarat 2,1
IFRS hankintameno 7,0
Liikearvo 4,9
Vaiheittaisessa hankinnassa kirjattu

tulosvaikutteinen myyntivoitto 0,6
milj. eur Hankintameno
Osakkuusyhtiohankinta 0,6
Kateismaksu 2,9
Ehdollinen vastike 2,9
Vaiheittainen hankinta 0,6
Yhteensi 7,0

Konsernin vuoden 2014 liikevaihto olisi ollut arviolta 298,5 milj. euroa (raportoitu 295,4 milj. euroa), mikali
hankinnat olisivat toteutuneet vuoden 2014 alussa.

Liiketoimintojen yhdistdmisessa kirjatut kdyvit arvot aineettomiin hyodykkeisiin liittyvat padasiassa
hankittuihin asiakassopimuksiin. Hankinnassa syntyneeseen liikearvoon vaikuttivat hankittuun
liiketoimintaan liittyvat odotettavissa olevat synergiaedut.
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Liiketoimintakaupoista syntyneet ehdolliset vastikkeet luokitellaan kdyp#sn arvoon tulosvaikutteisesti
kirjattavaksi rahoitusvelaksi. Tehtyjen liiketoimintakauppojen ehdollisten vastikkeiden maara perustuu
hankittujen liiketoimintojen vuoden 2015 litkevaihtoon ja liikevoittoon.

EHDOLLISET KAUPPAHINTAVELAT
(milj. euroa)

Velkojen alkuperiinen kaypa arvo 2,9
Kayvéan arvon muutokset aiempina tilikausina 0,0
Maksetut velat 0,0
Kiyvin arvon muutokset katsauskaudella 0,0
Velkojen kiypa arvo katsauskauden lopussa 2,9
LIIKEVAIHDON MAANTIETEELLINEN JAKAUMA 2015 2014 2014
milj. euroa 1-3 1-3 1-12
Suomi *) 62,2 63,3 258,5
Muut EU-maat *) 9,8 9,4 36,9
Muut maat*) 0,0 0,0 0,0
Yhteensi 71,9 72,7 205,4

*) Litkevathdon maantieteellinen jakauma on esitetty konsernin yksikoiden sijaintimaan mukaan.

Tiedot segmenteittiin

Alma Median segmentit ovat Digitaaliset kuluttajapalvelut, Talousmedia ja yrityspalvelut, Valtakunnallinen
kuluttajamedia ja Aluemedia. Osavuosikatsauksen selostusosassa on esitetty segmenttien liikevaihto- ja
liikevoittotiedot sekd osakkuusyhtiotulosten kohdistaminen segmenteittdin.

Seuraavassa taulukossa on esitetty segmenttikohtaiset varat ja velat sekd kohdistamattomat omaisuus- ja

velkaerit.

VARAT SEGMENTEITTAIN

milj. euroa 31.3.2015 31.3.2014 31.12.2014
Digitaaliset kuluttajapalvelut 89,2 93,0 89,5
Talousmedia ja yrityspalvelut 43,1 37,0 35,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia 3,3 4,9 3,6
Aluemedia 66,3 76,5 67,8
Segmentit yhteensa 201,9 211,4 196,0
Kohdistamattomat toiminnot varat ja eliminoinnit 65,4 61,2 60,2
Yhteensi 267,4 272,6 256,1
VELAT SEGMENTEITTAIN

milj. euroa 31.3.2015 31.3.2014 31.12.2014
Digitaaliset kuluttajapalvelut 18,6 17,2 16,6
Talousmedia ja yrityspalvelut 11,4 11,0 9,6
Valtakunnallinen kuluttajamedia 4,7 4,7 5,1
Aluemedia 75,5 87,1 67,3
Segmentit yhteensa 110,2 120,0 98,7
Kohdistamattomat toiminnot velat ja eliminoinnit 60,4 61,4 53,8
Yhteensi 170,5 181,3 152,5

Varaukset

Yhti6lla oli 31.3.2015 yhteensa 0,3 (4,1) milj. euroa varauksia. Varausten muodostamisen yhteydessa tehtyja

arvioita ei ole ollut tarvetta muuttaa.
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Vastuut
VASTUUSITOUMUKSET
milj. euroa 31.3.2015 31.3.2014 31.12.2014
Muiden puolesta annetut vakuudet
Takaukset 1,4 1,4 1,4
Muut vastuusitoumukset 1,7 1,9
Muiden vuokrasopimusten perusteella maksettavat
vahimmaisvuokrat:
Yhden vuoden kuluessa 8,6 8,6 9,2
1-5 vuoden kuluessa 24,9 26,9 26,7
yli viiden vuoden kuluttua 30,3 36,1 32,5
Yhteensi 63,8 71,7 68,3
Lisédksi konsernilla on IFRIC 4 perusteella sellasia
ostosopimuksia, joihin sisiltyy IAS 17 mukainen muu
vuorasopimuskomponentti. Ndiden ostosopimusten
perusteella maksettavat vihimmaissuoritukset: 0,2 0,4 0,2
JOHDANNAISSOPIMUKSET
milj. euroa 31.3.2015 31.3.2014 31.12.2014
Hyo6dykejohdannaiset, sahkotermiinit
Kayp4i arvo” 0,0 -0,1 -0,1
Nimellisarvo 1,9 0,6 0,4
Korkojohdannaiset
Kayp4i arvo” -0,7 -0,3 -0,7
Kohde-etuuden arvo 19,6 15,8 19,7
Valuuttajohdannaiset
Kaypi arvo” 0,0 0,0 0,0
Kohde-etuuden arvo 1,5 0,0 1,5

*Kdypd arvo edustaa tuottoa joka olisi syntynyt, mikdli johdannaispositiot olisi suljettu tilinpddtoshetkelld.

Lahipiiritapahtumat

Alma Media -konsernin l&hipiiriin luetaan emoyhtion merkittaivimmaét omistajat, osakkuusyhtiot seka
niiden omistamat yhti6t. Lahipiiriin luetaan myos yhtion johto ja heidén lahipiirinsa (hallituksen jisenet,
toimitusjohtajat sekd konsernin johtoryhma). Lahipiirin kanssa kiydyista liiketoimista seki saatava- ja

velkatilanteesta on esitetty seuraavassa tiivistelma:

LAHIPIIRITAPAHTUMAT

2015 2014 2014

milj. euroa 1-3 1-3 1-12
Tavaroiden ja palvelujen myynnit 0,0 0,2 0,8
Osakkuusyhtiot 0,0 0,1 0,7
Merkittavit omistajat 0,0 0,0 0,0
Johdon vaikutusvaltayhteisot 0,0 0,0 0,0
Tavaroiden ja palvelujen ostot 0,7 0,7 3,1
Osakkuusyhtiot 0,6 0,6 3,1
Merkittavit omistajat 0,0 0,0 0,0
Johdon vaikutusvaltayhteisot 0,0 0,0 0,0
Myynti, laina- ja muut saamiset raportointikauden lopussa 0,0 0,1 0,1
Osakkuusyhtiot 0,0 0,1 0,1
Ostovelat raportointikauden lopussa 0,0 0,1 0,0
Osakkuusyhtiot 0,0 0,1 0,0
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Optio-ohjelma

Alma Medialla on optio-ohjelma 2009. Optio-ohjelma on konsernin johdon kannustus- ja
sitouttamisjarjestelma.

Optio-ohjelman 2009 perusteella optio-oikeuksia voitiin antaa vuosina 2009 - 2011 yhteensa enintdin
2130 000 kappaletta, ja ne oikeuttivat merkitsemién yhteensa 2 130 000 yhtion uutta tai sen hallussa
olevaa osaketta. Optio-oikeuksista 710 000 kappaletta merkittiin tunnuksella 20094, 710 000 kappaletta
tunnuksella 2009B ja 710 000 kappaletta tunnuksella 2009C.

Optio-ohjelma 2009A ja 2009B ovat paittyneet.

2009C-optioita myonnettiin 640 000 kappaletta. Osakkeiden merkintiaika optio-oikeudella 2009C on
1.4.2014 - 31.3.2016. Konsernin johdolla on hallussaan yhteensé 535 000 kappaletta 2009C-optio-oikeutta.
Optioiden merkintihinta oli vuoden 2015 maaliskuussa 77,23 euroa.

Jos kaikki merkintidoikeudet kiytetdsn, optio-ohjelma 2009 laimentaa aikaisempien omistajien omistusta
enintidan 2,0 %.

Osakepalkkiojirjestelma

Alma Media Oyj:n hallituksen helmikuussa 2012 hyviksyma osakeomistukseen perustuva
kannustinjarjestelmian Alma Media -konsernin avainhenkilost6lle on paattynyt. Tulostavoitetta ei
saavutettu mairitellyilla ansaintajaksoilla ja jarjestelma ei toteutunut.

Uusi osakepohjainen kannustinjirjestely

Alma Media Oyj:n hallitus on hyvaksynyt uuden pitkéan aikavilin osakepohjaisen kannustinjarjestelyn
perustamisen yhtion johdolle ja eriille avainhenkiléille.

LTI 2015 -jarjestelyn tavoitteena on yhdenmukaistaa osallistujien intressit osakkeenomistajien intressien
kanssa aikaansaamalla osallistujien pitkdaikainen osakeomistusintressi yhtiossa ja siten yhtion arvon
kasvattaminen pitkilla aikavililld seka tukea suoritusperusteista toimintakulttuuria, sitouttaa osallistujia
yhtioon ja tarjota heille kilpailukykyinen kompensaatio erinomaisista suorituksista.

LTI 2015 -jarjestely koostuu vuosittain alkavista yksittidisistd osakepalkkio-ohjelmista, joista kukin on
ehdollinen hallituksen erilliselle hyviksynnalle. Kussakin yksittdisessa ohjelmassa on kolme paaelementtia:
sijoitus yhtion osakkeisiin edellytyksena ohjelmaan osallistumiselle, osakesijoitukseen perustuvat
lisdosakkeet sekd mahdollisuus ansaita suoriteperusteisia lisdaosakkeita.

Osakesijoitukseen perustuva lisdosakeohjelma

Osakesijoitukseen perustuvassa lisiosakeohjelmassa (matching share plan) osallistuja saa tietyn méaarian
lisdosakkeita Alma Median osakkeisiin tekeménsa sijoituksen perusteella.

Ensimmaisessd, vuonna 2015 alkavassa lisdosakeohjelmassa osallistuja saa maksutta kaksi lisdosaketta
kutakin sijoittamaansa osaketta kohti kahden vuoden odotusjakson jilkeen. Jos kaikki osallistumiseen
oikeutetut henkilot osallistuvat ohjelmaan sijoittaen enimmaismasran osakkeita, ensimmaisten
lisdosakkeiden maara on yhteensi enintidn 159 000 osaketta (bruttomaéra, josta vihennetdan verot).

Suoriteperusteinen lisdosakeohjelma

Suoriteperusteinen lisdosakeohjelma (performance matching plan) sisiltdi yhteensa viiden vuoden pituisen
ansaintajakson. Mahdolliset osakepalkkiot annetaan erissi kolmen ja viiden vuoden kuluttua yhtion
hallituksen asettamien ansaintakriteerien saavuttamisen perusteella.

Ensimmaisessi, vuonna 2015 alkavassa suoriteperusteisessa lisiosakeohjelmassa ansaintakriteereina
kaytetddn yhtion kannattavaan kasvuun ja osakkeen arvoon perustuvia mittareita. Jos hallituksen asettamat
ansaintakriteerit saavutetaan kokonaisuudessaan, osallistuja saa maksutta yhteensa nelja lisdosaketta
kutakin sijoittamaansa osaketta kohti. Tall6in, jos kaikki osallistumaan oikeutetut henkil6t osallistuvat
ohjelmaan sijoittamalla enimmaismasran osakkeita, suoriteperusteisten osakkeiden kokonaismééri on
enintdidn 318 000 osaketta (bruttomaari, josta vihennetiin verot).
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Muita tietoja

LTI 2015 -jarjestelyn ensimmaiseen, vuonna 2015 alkavaan ohjelmaan on oikeutettu osallistumaan
enintdian 35 henkiloa.

Hallitus arvioi, ettd uuden osakepohjaisen kannustinjarjestelyn yhteydessa ei anneta uusia osakkeita eika
kannustinjarjestelylla siten ole laimentavaa vaikutusta yhtion rekisteroityyn osakemaaraan. Hallitus on
13.2.2015 julkaistussa yhtickokouskutsussa ehdottanut 17.3.2015 pidettaville yhtiokokoukselle, ettd se
valtuuttaa hallituksen paattdmadn enintdian 754 000 osakkeen hankkimisesta yhdessi tai useammassa
erassi ja edelleen valtuuttaa hallituksen paattdméan osakeannista omia osakkeita luovuttamalla
kannustinohjelman toteuttamiseksi.



KONSERNI )

VUOSINELJANNEKSITTAIN 2015 2014 2014 2014 | 2014 2013 2013 2013 | 2013

milj. euroa 1-3| 10-12 7-9 4-6 1-3| 10-12 7-9 4-6 1-3

LITKEVAIHTO 7L9| 766 705  757| 727| 773 7L7 763|749
Digitaaliset kuluttajapalvelut 14,5 14,7 13,5 14,0 13,6 12,9 12,3 13,4 14,1
Talousmedia ja yrityspalvelut 13,8 14,0 12,2 13,1 13,7 15,4 13,1 14,4 14,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia 9,9 11,2 11,5 12,7 11,5 12,4 12,2 12,4 12,0
Aluemedia 34,9 38,3 34,6 37,2 35,1 38,2 35,1 37,2 36,6
Eliminoinnit ja

kohdistamattomat toiminnot -1,2 -1,6 -1,3 -1,4 -1,3 -1,6 -1,0 -1,0 -1,8

KOKONAISKULUT ILMAN

KERTALUONTEISIA ERIA 70,0 71,2 63,5 69,5 70,2 71,1 64,1 71,9 69,6
Digitaaliset kuluttajapalvelut 11,8 12,9 10,9 11,5 11,5 11,5 10,1 10,5 11,3
Talousmedia ja yrityspalvelut 11,9 12,2 10,0 11,7 12,4 12,8 10,9 12,7 12,7
Valtakunnallinen kuluttajamedia 10,2 11,1 10,7 11,1 10,4 11,3 10,4 11,4 11,2
Aluemedia 348| 346 320 343| 350| 346 324 359 345
Eliminoinnit ja

kohdistamattomat toiminnot 1,4 0,5 -0,1 0,9 0,9 0,9 0,3 1,4 -0,1

KAYTTOKATE ILMAN

KERTALUONTEISIA ERTA 53 8,9 10,4 9,7 6,1 10,1 11,4 8,0 8,0
Digitaaliset kuluttajapalvelut 4,1 3,3 4,1 3,9 3,5 2,6 3,6 4,2 4,1
Talousmedia ja yrityspalvelut 2,1 1,9 2,3 1,4 1,5 2,7 2,4 1,9 1,5
Valtakunnallinen kuluttajamedia -0,3 0,1 0,8 1,7 1,2 1,1 1,9 0,9 0,9
Aluemedia 1,0 4,6 4,0 4,4 1,8 5,5 4,3 2,7 2,8
Eliminoinnit ja

kohdistamattomat toiminnot -1,6 -1,0 -0,6 -1,6 -1,9 -1,8 -0,7 -1,7 -1,3

LIIKEVOITTO/-TAPPIO ILMAN

KERTALUONTEISIA ERIA 1,9 5,6 7,0 6,3 2,6 6,4 7,8 4,6 5,5
Digitaaliset kuluttajapalvelut 2,7 1,9 2,6 2,5 2,2 1,5 2,2 2,9 2,8
Talousmedia ja yrityspalvelut 1,9 1,8 2,2 1,3 1,4 2,6 2,2 1,7 1,3
Valtakunnallinen kuluttajamedia -0,3 0,1 0,8 1,7 1,1 1,1 1,8 0,9 0,9
Aluemedia 0,2 3,8 2,6 3,0 0,2 3,6 2,7 1,3 2,1
Eliminoinnit ja

kohdistamattomat toiminnot -2,6 -2,0 -1,2 -2,2 -2,3 -2,4 -1,3 -2,2 -1,6

% LITIKEVAIHDOSTA 2,7 7,3 9,9 8,3 3,5 8,2 10,8 6,0 7,3
Digitaaliset kuluttajapalvelut 18,8 12,9 19,2 17,9 15,9 11,3 18,2 21,6 19,9
Talousmedia ja yrityspalvelut 14,0 13,2 17,7 10,2 10,0 16,7 16,9 12,0 9,6
Valtakunnallinen kuluttajamedia -3,1 1,1 6,6 13,1 9,8 8,8 15,1 7,4 7,2
Aluemedia 0,5 9,9 7,7 8,0 0,6 9,5 7,8 3,5 5,7
Kohdistamattomat toiminnot 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

KERTALUONTEISET ERAT 0,8 -0,8 -0,5 -0,2 0,5 -2,0 0,0 4,9 0,0
Digitaaliset kuluttajapalvelut 0,0 1,6 0,0 0,0 0,0 -0,1 0,0 8,4 0,0
Talousmedia ja yrityspalvelut 0,6 -0,5 -0,5 0,0 0,7 0,0 0,0 0,0 0,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,0 -0,6 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,3 0,0 0,0
Aluemedia 0,2 -1,3 0,0 0,0 0,0 -2,0 0,3 -3,5 0,0
Kohdistamattomat toiminnot 0,0 0,0 0,0 -0,2 -0,2 0,0 0,0 0,0 0,0

LIIKEVOITTO/-TAPPIO 2,7 4,8 6,5 6,1 3,2 4,3 7,8 9,5 5,4
Digitaaliset kuluttajapalvelut 2,7 3,5 2,6 2,5 2,2 1,4 2,2 11,3 2,8
Talousmedia ja yrityspalvelut 2,5 1,4 1,6 1,3 2,1 2,6 2,2 1,7 1,3
Valtakunnallinen kuluttajamedia -0,3 -0,4 0,8 1,7 1,1 1,1 1,8 0,9 0,9
Aluemedia 0,4 2,5 2,6 3,0 0,2 1,7 2,7 -2,2 2,0
Kohdistamattomat toiminnot -2,6 -2,0 -1,2 -2,3 -2,4 -2,4 -1,3 -2,2 -1,6

Rahoitustuotot 0,1 0,1 0 0,2 0,1 0,5 0,9 0,5 0,4

Rahoituskulut 0,6 0,7 0,8 0,9 0,8 0,7 0,8 0,5 0,6

Osuus osakkuusyritysten tuloksesta 0,0 1,1 0,2 0,3 0,1 -4,4 -0,2 0,2 0,2

TULOS ENNEN VEROJA 2,4 5,4 5,9 5,8 2,7 -0,3 7,7 9,5 5,4

Tuloverot -0,6 -1,3 -1,1 -1,0 -0,5 -1,7 -1,8 -1,6 -1,4

TILIKAUDEN TULOS 1,8 4,0 4,8 4,8 2.2 -2.0 5,9 7,9 4,1
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Piadasialliset laadintaperiaatteet (IFRS)

Tama osavuosikatsaus on laadittu IFRS -standardien mukaisesti (IAS 34). Osavuosikatsauksessa
noudatetaan samoja laatimisperiaatteita ja laskentamenetelmii kuin vuositilinpaatoksessa 31.12.2014.
Osavuosikatsaus ei kuitenkaan sisilla kaikkea sitd informaatiota tai liitetietoja, jotka esitetaan
vuositilinpaiatoksessa. Ndin ollen osavuosikatsausta tulee lukea yhdessa yhtion vuositilinpaatoksen 2014
kanssa. Tilikaudet 2014 ja 2015 ovat laadintaperiaatteiltaan vertailukelpoisia. Yhti6lla ei ole raportoitavia
lopetettuja toimintoja tilikausilla 2014 - 2015.

Osavuosikatsauksen tunnusluvut on laskettu samoilla laskentaperiaatteilla kuin vuositilinpidatoksessa.
Sijoitetun padoman tuotto %:n (ROI) ja oman padoman tuotto %:n (ROE) kvartaalikohtainen tunnusluku
on annualisoitu kaavalla ((1+kvartaalin tuotto)4)-1). Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta on laskettu
verkkoliiketoiminta/liikevaihto * 100. Osavuosikatsauksen luvut ovat itsendisesti pyoristettyja.

1.1.2015 ei ole otettu kaytt6on uusia laskentastandardeja.

Taman tiedotteen luvut ovat tilintarkastamattomia.

Toiminnan kausiluonteisuus

Konsernissa kirjataan kustannustoiminnasta saatavat sisaltétuotot suoriteperusteisesti. Taman vuoksi
sisdltoliikevaihto kertyy tuloslaskelmassa vuoden aikana melko tasaisesti vuoden eri neljanneksilla.
Sanomalehtien tilauslaskutus kohdistuu alkuvuoteen, minki johdosta liiketoiminnan rahavirran kertyma
painottuu voimakkaimmin alkuvuoteen. Tama vaikuttaa myos yhtion erilaiseen taseasemaan vuoden eri
neljanneksilla.

Yleislausunto
Tamaén tiedotteen tietyt lausunnot ovat ennusteita ja perustuvat johdon nakemykseen niiden antohetkella.
Tasta syystd niihin sisdltyy riskeja ja epavarmuustekijoitd. Ennusteet saattavat muuttua, jos yleisessa

taloudellisessa tilanteessa tapahtuu merkittavia muutoksia.

ALMA MEDIA OYJ
Hallitus

Alma Median taloudellinen kalenteri vuonna 2015

- Osavuosikatsaus tammi-kesdkuulta 2015 tiistaina 21.7.2015 noin klo 9.00
- Osavuosikatsaus tammi-syyskuulta 2015 perjantaina 23.10.2015 noin klo 9.00



